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Ein Jahr zum Lernen
Marketing und Kommunikation

Der mehr als erfreuliche Aufstieg im letzten Jahr war flr alle Bereiche des Vereins ein
Stresstest. Innerhalb kirzester Zeit mussten wir uns alle mit den veranderten
Bedingungen als QHL-Team arrangieren. Eine grosse Herausforderung war die
Meisterung der technischen Hurden mit der LED-Bande und dem erweiterten RED-
Kamerasystem. Bis wir das Potential der neuen Technologien richtig ausnutzen konnten,
war ein guter Teil der Saison schon vorbei. Dies hatte naturlich Einfluss auf Annahmen
wieviel zusatzliche Einnahmen sich generieren liessen. Das ist nicht erfreulich, aber
immerhin haben wir viel gelernt und kdnnen die neue Saison deutlich besser vorbereitet
in Angriff nehmen. Insgesamt gestaltete sich die Situation mit unseren Sponsoren aber
sehr stabil und die neuen Angebote kommen immer besser an. Flr nachstes Jahr haben
wir diverse Ideen, wie wir die Plattform Handball Stafa fur unsere Unterstutzer und
Donatoren noch attraktiver gestalten konnen.

Kommunikation neu ausgerichtet

Ein wichtiger Bereich wird dabei die Kommunikation sein. Je mehr Uber Handball Stafa
berichtet wird und je mehr Menschen die Beitrage auf unseren vielfaltigen Kanalen
sehen, desto besser. Aufmerksamkeit ist eine fur Sponsoren wertvolle Wahrung. Auf
Social Media ist es uns — vor allem dank des herausragenden Engagements von
Franziska Heidt - gelungen unsere Sichtbarkeit signifikant zu erhdhen. lhrist es gelungen
mit ihren Posts eine Emotionalitat zu kreieren, die viele Menschen berthrt und auf
unsere Kanale holt. Wir arbeiten im Moment daran unsere Website ebenfalls auf dieses
Niveau zu heben. Die besondere Geschichte von Handball Stafa interessiert — wenn wir
sie richtig spielen, entstehen aus den Herausforderungen, die sich fir unseren
Dorfverein im Club der Grossen ergeben, Chancen, die wir nutzen kénnen. Das
Kommunikationsteam wird auf die neue Saison hin kontrolliert ausgebaut, um dieses
Momentum in die neue Saison mitnehmen zu kénnen.

Fokus auf unsere Unterstutzer

Ein weiterer nicht minder wichtiger Teil unserer Marketingstruktur sind unsere
Donatoren. Der Businessclub, den wir letztes Jahr gestartet haben, ist nach einem guten
Startin der Entwicklung leider stagniert. Es ist uns mit den vorhandenen ehrenamtlichen
Kraften nicht gelungen, eine genuigende Zahl von Anlassen anzubieten. Wir haben
jedoch Massnahmen ergriffen, um dies zu andern und auch dieses eher



~7)

r
-~

HancT balN
Stifa

.

;’

businessorientierte Netzwerk die notige Aufmerksamkeit widmen zu kdnnen, die es fur
das Wachstum dieses Angebots braucht. Wir danken allen bisherigen Mitgliedern fur
ihre Geduld und freuen uns, wenn wir sie weiterhin zu unseren Unterstutzern zahlen
durfen. Den Mitgliedern des Pro 1 und der Sponsoringvereinigung, die keine Organe von
Handball Stafa sind, danken wird sehr herzlich fur ihre hervorragende Arbeit und die
ausserst wertvolle, loyale Unterstltzung.

Thomas Engeli



